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คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 
สาขาวิชา นิเทศศิลป์ กลุม่วิชา นิเทศศิลป์  
หลกัสตูร  ศิลปกรรมศาสตร์บัณฑิต  
หลกัสตูรฉบับ พ.ศ.  2548 

ปีการศึกษา 2554 ภาคการศึกษา 2 
รหัสวิชา 02046041 หน่วยกติ 3(1-4) 
ชื่อรายวิชา ชื่อภาษาไทย การออกแบบกจิกรรมการตลาด  

ชื่อภาษาองักฤษ Event Marketing Design 
 
หมวดที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 
1. รหัสวิชาและชื่อวิชา 02046041 การออกแบบกจิกรรมทางการตลาด  
2. จ านวนหน่วยกติ 3(1-4) 
3. หลักสูตรและประเภทรายวิชา นิเทศศิลป์ วิชาเลือก 
4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน  1.อ.ไพบูลย์ ตระกลูใจดี 

 
5. ภาคการศึกษา / ชั้นปีท่ีเรียน ภาคการศึกษาท่ี 2  ชั้นปีท่ี.....2 
6. รายวิชาท่ีต้องเรียนมากอ่น (Pre-requisite) ไมม่ ี
7. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกนั (Co-requisites) ไมม่ี 
8. สถานท่ีเรียน คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

อาคาร.......อาคารเรียนรวมคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
ห้อง บรรยาย 320 
วันท่ีสอน พฤหัสบดี เวลา 13.00-18.00 น. 

9. วันท่ีจัดท าหรือปรับปรุงรายละเอยีดของรายวิชาคร้ังล่าสุด   พฤศจิกายน 2554 
 
หมวดที ่2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

1. จุดมุง่หมายรายวิชา 
1. เพือ่ให้นักศึกษาได้ศึกษาได้เข้าใจถึงความหมายของกจิกรรมทางการตลาด 
2.เพือ่ให้นักศึกษาสามารถออกแบบส่วนประกอบต่างๆ ของกจิกรรมทางการตลาดได้ 
3.เพือ่ให้นักศึกษาสามารถสร้างสรรค์ และก าหนดอปุกรณ์การใช้งานในกจิกรรมการตลาดได้ 

 
 
 
 
 
 



หมวดที ่3 ลกัษณะและการด าเนินการ  
1. ค าอธิบายรายวิชา (ตามท่ีระบุไว้ในรายละเอยีดหลักสูตร)  

รหัสวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย การออกแบบกจิกรรมทางการตลาด หน่วยกติ 
02046041 ชื่อวิชาภาษาองักฤษ PACKAGING DESIGN 3(1-4) 
 ค าอธิบายรายวิชาภาษาไทย 

ศึกษาการจัดกจิกรรมทางการตลาดท่ีเหมาะสมกบัสถานการณ์ในปัจจุบันโดยศึกษาวิเคราะห์ตัว
สินค้าหรือแบรนด์ เพือ่สร้างและดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย เน้นการจัดกจิกรรมเพือ่การสร้างแบรนด์ 
โดยตอบสนองการประชาสัมพนัธ์สินค้า และส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่างๆ เช่น การตลาด
แบบครบวงจร และลูกค้าสัมพนัธ์  

 ค าอธิบายรายวิชาภาษาองักฤษ 
The study of the organization of marketing events appropriate to current 
situations by analyzing the product of brand to form and attract target groups 
with an emphasis on organizing brand-building activities in line with public 
relations and other form of sales promotion such as Integrated marketing 
Communication (IMC) and Customer  Relations Management (CRM) 

 
2. จ านวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
 บรรยาย สอนเสริม การฝึกปฏิบัติงาน

ภาคสนาม/การฝึกงาน 
ศึกษาด้วยตนเอง  

บรรยาย 15 ชั่วโมงต่อ  
ภาคการศึกษา 

สอนเสริมตามความ  
ต้องการของนักศึกษา  
เฉพาะราย 

ฝึกปฏิบัติงานภายใน
ห้องเรียน 60 ชั่วโมงต่อ
ภาคการศึกษา 

การศึกษาด้วยตนเอง  4 
ชั่วโมงต่อสัปดาห์  

 
3. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแกน่ักศึกษาเป็นรายบุคคล 
-อาจารย์ประจ ารายวิชา ประกาศเวลาให้ค าปรึกษาภายในชั่วโมงเรียน 
-อาจารย์ประจ ารายวิชา จัดเวลาให้ค าปรึกษา เป็นรายบุคคล หรือรายกลุ่มตามความต้องการ 1 ชั่วโมงต่อ
สัปดาห์ (เฉพาะรายท่ีต้องการ) 
 
หมวดที ่4 การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
1. คุณธรรมจริยธรรม 
 1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องการพฒันา 
1) ความตรงต่อเวลา  
2) ความรับผิดชอบการท างาน  
3) การไมข่โมยหรือลอกเลียนแบบผลงานผู้อืน่  
 1.2 วิธีการสอน 
1) ผู้สอนสร้างข้อตกลงการเข้าห้องเรียนในสัปดาห์แรกของการเรียน  
2) ผู้สอนสร้างข้อตกลงการส่งผลงานในสัปดาห์แรกของการเรียน  
3) ผู้สอนสร้างข้อตกลงการท าผลงานในสัปดาห์แรกของการเรียน  และสอดแทรกลงในเนื้อหาบรรยาย  



 1.3 วิธีการประเมนิผล 
1) เช็คชื่อกอ่นเข้าเรียนทุกสัปดาห์  
2) ผู้สอนหักคะแนนผลงานท่ีส่งล่าช้า   
3) ผู้สอนไมต่รวจผลงานท่ีลอกเลียนแบบมา  หรือขโมยผลงานจากผู้อืน่มาส่ง  
2. ความรู้  

2.1 ความรู้ท่ีต้องได้รับ 
1. ความหมาย แนวคิด ประเภท ชนิดของกจิกรรมทางการตลาด 
2. การออกแบบ เวที,ทางเข้า,นิทรรศการ,บัตร ฯลฯ 
3. การสร้างสรรค์กจิกรรม 
4. อปุกรณ์ประกอบการใช้งานในกจิกรรมการตลาด 
5. การจัดการและบริหาร กจิกรรม ทางการตลอด 
 2.2 วิธีการสอน 
1. ใช้การบรรยายพร้อมยกตัวอย่างในส่ือการสอน 
2. ให้นักศึกษาท ารายงานโดยรวบรวมตามท่ีก าหนด  
3. ให้นักศึกษาออกแบบกจิกรรมทางการตลาด  

2.3 วิธีการประเมนิผล 
1. จากการส่งผลงานในขั้นตอนต่างๆ แบบร่างจนถึงผลงานท่ีส าเร็จ  
2. การส่งงานท่ีมอบหมายครบ, ตรงต่อเวลา, คุณภาพของผลงาน  
3. ทักษะทางปัญญา 
 3.1 ทักษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 

1. การวิเคราะห์ข้อมลู และการประยุกต์ข้อมลูเพือ่น ามาออกแบบโดยมแีนวคิด Concept ได้ตามท่ี
ต้องการได้ 

 3.2 วิธีการสอน 
1. ยกตัวอย่างของผลงานพร้อมอธิบายกระบวมการคิดของตัวอย่างนี้ 
2. ให้โจทย์ในการออกแบบให้นักศึกษาวิเคราะห์ข้อมลูพร้อมน าเสนอแนวคิดในการออกแบบคู่

กบัผลงานออกแบบ 
2.2 วิธีการประเมนิผล 

1.  จากการน าเสนอแนวคิด (Present) ในแต่ละ Project 
4. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 4.1 ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีต้องพฒันา 

1) การท างานเป็นกลุ่ม 
2) การน าเสนอผลงานหน้าชั้นเรียน 
3) การวิจารณ์และร่วมอภิปรายผลงานผู้อืน่  

 4.2 วิธีการสอน 
1) ให้นักศึกษาท างานเป็นกลุ่ม  ผู้สอนแนะน าการแบ่งต าแหน่งหน้าท่ี  
2) นักศึกษาน าเสนอผลงานหน้าชั้นเรียน  ผู้สอนวิจารณ์  โต้ตอบกบันักศึกษา  
3) นักศึกษาวิจารณ์ผลงานผู้อืน่  ผู้สอนร่วมอภิปรายชี้แนะ  

 4.3 วิธีการประเมนิผล 



1) ให้คะแนนการท างานจากผลงาน 
2) ให้คะแนนการน าเสนอผลงาน  
3) ผู้สอนสังเกตการวิจารณ์ โต้ตอบของนักศึกษา  

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 5.1 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพฒันา 

1) การค านวณขนาด เช่น ขนาดของพืน้ท่ี , ขนาดของเวที 
2) การใช้คอมพวิเตอร์ในการค้นคว้าข้อมลู  
3) การค านวณมาตราส่วน  เช่น การย่อขยายภาพ   การแปลงภาพ 2 มติิ เป็นรูปทรง 3 มติิ 
4) การค านวณขนาดของพืน้ท่ี ขนาดของเวที บอร์ด ฯลฯ  

 5.2 วิธีการสอน 
1) ผู้สอนบรรยายวิธีการค านวณขนาด  สาธิตการสร้างผลงาน 
2) ผู้สอนแนะน าการใช้คอมพวิเตอร์ในการค้นคว้าข้อมลู  

 5.3 วิธีการประเมนิผล 
1) แบบฝึกหัดภายในห้องเรียน  
2) การน าเสนอข้อมลูจากการสืบค้น  
3) โครงงานสัปดาห์สุดท้ายของการเรียน  

 
หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 
สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอยีด จ านวน

ชั่วโมง 
การสอน 

กจิกรรมการเรียนการ
สอนและส่ือท่ีใช้  

ผู้สอน 

1 INTRODUTION ความหมายของ Event  5 คิดโครงการ Event 
projector  

อ.ไพบูลย์ 

2 Concept, Mood& Toneและชื่อชอง EVENT 5 ต้ัง Concept ต้ังชื่อ 
Event projector  

อ.ไพบูลย์ 

3 ชนิดและประเภทของ  EVENT 
 

5 การเขียนรายละเอยีด
ของ projector 

อ.ไพบูลย์ 

4 Design Plan& Zoning 5 Design Zoning 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

5 Design Stage& Design 5 Design Stage 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

6 Design Landmark & Sign ,Gateway 5 Design Gateway 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

7 Design graphic for event 5 Design logo และป้าย  
projector 

อ.ไพบูลย์ 

8 Activity on Event 5 กจิกรรม on stage & 
booth projector 

อ.ไพบูลย์ 



9 System แสง สี เสียง และ Effect ต่างๆ 5 เขียนนายการ order 
(system) projector  

อ.ไพบูลย์ 

10 Staff& Backstage 5 การออกแบบชุด Staff 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

11 Script และก าหนดการ 5 Design Gateway 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

12 Opening และพธีิกร 5 การคิด Gimmick พธีิ
เปิดงานprojector  

อ.ไพบูลย์ 

13 Show on stage 5 Present Project  
projector 

อ.ไพบูลย์ 

14 Location for Event 5 Present Project  
projector 

อ.ไพบูลย์ 

15 Budget 5 การค านวณค่าใช้จ่าย 
projector 

อ.ไพบูลย์ 

 
2. แผนการประเมนิการเรียนรู้ 
กจิกรรมท่ี ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมนิผล  สัปดาห์ท่ีประเมนิ  สัดส่วนของการ

ประเมนิผล (%) 
เข้าเรียน - ความรับผิดชอบ  

- การตรงต่อเวลา  
- ปฏิบัติใน work shop 

การเข้าเรียนไมต่่ า
กว่า 15 คร้ัง 

ทุกคร้ังท่ีมกีารเรียน 75 

Project 1  จัดท ารายงานโดย 
-ดูงาน Event  
-ท าจัดการสรุปการดู,ศึกษา 

ผลงาน สัปดาห์ท่ี 1 10 

Project 2  ท าการออกแบบและท า  Presentation 
-แนวคิดและ Concept  
-รายละเอยีดของการ Project 

ผลงาน สัปดาห์ท่ี 6 15 

 
การพจิารณาเกณฑ์ผ่านในรายวิชาผู้เรียนจะต้อง 

1. มเีวลาเข้าชั้นเรียนไมต่่ ากว่าร้อยละ 80 ของเวลาเรียนท้ังหมด หากเวลาเรียนไมพ่อตามท่ี
ก าหนดจะพจิารณาผลเป็นตกเนื่องจากเวลาเรียนไมพ่อ ไมม่สิีทธ์ิสอบ โดยได้รับค่าระดับ
คะแนน Fa (Failed, Insufficient Attendance) 

2.  ผู้เรียนจะต้องมคีะแนนรวมท้ังรายวิชาไมต่่ ากว่าร้อยละ 50 ของคะแนนรวมท้ังหมด 
3. ผู้ท่ีผ่านเกณฑ์ข้อ 2 จะได้รับค่าระดับคะแนนตามเกณฑ์ ดังนี้ 

  คะแนนร้อยละ 80 ขึ้นไป  จะได้ค่าระดับคะแนน A 
  คะแนนร้อยละ 75-79  จะได้ค่าระดับคะแนน B+ 
  คะแนนร้อยละ 70-74  จะได้ค่าระดับคะแนน B 
  คะแนนร้อยละ 65-69  จะได้ค่าระดับคะแนน C+ 



  คะแนนร้อยละ 60-64  จะได้ค่าระดับคะแนน C 
  คะแนนร้อยละ 55-59  จะได้ค่าระดับคะแนน D+ 
  คะแนนร้อยละ 50-54  จะได้ค่าระดับคะแนน D 
  คะแนนต่ ากว่าร้อยละ 50  จะได้ค่าระดับคะแนน F 
 

หมวดที ่6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. ต าราและเอกสารหลัก 
พชิัย ศิริจันทนันท์  BrandAge Essential 2010 brand Management Tribute to devid Aaker 
พชิัย ศิริจันทนันท์  BrandAge Essential 2010 Super Tools 
พชิัย ศิริจันทนันท์  BrandAge Essential 2010 IMC : Tribute to กรููผู้ให้ก าเนิด  
2. เอกสารและข้อมลูส าคัญ 
ชื่อจิตต์ แจ้งเจนกจิ :IMC&Marketing Communication กลยุทธ์ิส่ือสารการตลาด: 2543 เลิฟ แอนด์ ลิฟ 
อนันตชัย ยูรประถม :Corporate social responsibility 2550 ส านักพมิพม์ติชน 
เกรียงไกล กาญจนะโภคิน : Interactive Communications 2549:เกยีวโด เนชั่น พร้ินต้ิง 
3. เอกสารและข้อมลูแนะน า 
Jacobo Krauel :Creative Events 2010 :linkbook   
Jacobo Krauel : Events art innovation and creativity 2010 :linkbook   
กฤษรา(ซูไรมาน) วริศราภูริชา : การจัดแสง ส าหรับเวที 2548 : ส านักพมิพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 

หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการรายวิชา 
1. กลยุทธ์การประเมนิประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 ให้นักศึกษาท าการประเมนิประสิทธิผลของรายวิชาผ่านทางระบบประเมนิการสอนท่ีจัดขึ้น โดยมี
หัวข้อในการประเมนิดังนี้ 
 1. มกีารแจ้งให้นักศึกษาทราบกฎเกณฑ์และรายละเอยีดของการเรียนการสอน  
  2. ตรงต่อเวลาในการสอน  
  3. เข้าสอนครบตามท่ีก าหนด  
  4. ใช้ส่ือการสอนท่ีช่วยให้เข้าใจดีขึ้น  
  5. มคีวามรู้ความสามารถในการสอนให้นักศึกษาเข้าใจเนื้อหาได้ดี  
  6. มอบหมายงานให้นักศึกษาท าในปริมาณท่ีเหมาะสม  
  7. ตรวจงานและชี้แจงข้อบกพร่องของนักศึกษาในงานท่ีให้ท า  
  8. เปิดโอกาสให้นักศึกษาคิดวิเคราะห์แกไ้ขปัญหาและสร้างสรรค์  
  9. เปิดโอกาสให้นักศึกษาซักถามในเวลาเรียน  
  10. เปิดโอกาสให้นักศึกษาซักถามนอกเวลาเรียน  
  11. สอนเนี้อหาครบตามท่ีก าหนดไว้ในแผนการสอน  
  12. โดยภาพรวมนักศึกษาได้รับความรู้เพิม่ขึ้นจากการเรียนวิชานี้  
  13. ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม ดูแลระเบียบวินัย  และท าตนเป็นตัวอย่างท่ีดี  
2. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 
 - การสังเกตการณ์สอนของผู้สอน 
 - ผลงานนักศึกษา 


