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สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
คณะสถาปตยกรรมศาสตร 

วิชา 02046035 หลักการโฆษณา (PRINCIPLE OF ADVERTISING)  
จํานวนหนวยกิต 3 หนวยกิต (3-3-0) 

อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน อาจารยทรงศิริ  พันธุเสวี (e-mail : kbsongsi@gmail.com) 

 

1.  จุดมุงหมายของรายวิชา 
 1. ใหความรูท่ีเก่ียวของกับพ้ืนฐานดานการโฆษณาอันเปนสวนหนึ่งของการดําเนินงานและประกอบอาชีพท่ี
เก่ียวของกับกลุมวิชาการออกแบบนิเทศศิลปท้ังดานนิเทศศิลป  ถายภาพและภาพยนตรและดิจิตัล 
 2. ประยุกตใชทฤษฎี  ข้ันตอน  และกระบวนการของการโฆษณากับการผลิตผลงานสรางสรรคดานการ
โฆษณาท่ีมีคุณภาพ 
 3. สรางความเขาใจในระบบโครงสรางของบริษัทโฆษณาท้ังในระดับประเทศและระดับนานาชาติ 
 
2. คําอธิบายรายวิชา  
 ศึกษาประวัติความเปนมาของการโฆษณา  ทฤษฎี  ข้ันตอนการโฆษณาและขบวนการโฆษณา  
โครงสรางของบริษัทในประเทศและนานาชาติ  รวมถึงการสรางสรรคผลงานโฆษณา 
 

 
3. จํานวนช่ัวโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 
 -  อาจารยประจํารายวิชา ประกาศสื่อสารขอมูล  นัดหมายนักศึกษาและเผยแพรเอกสารประกอบการเรียน
การสอนผานทางระบบสารสนเทศ (FACE BOOK) ท่ีไดจัดทําข้ึนเฉพาะสําหรับรายวิชา 
 - อาจารยจัดเวลาใหคําปรึกษาเปนรายบุคคล หรือ รายกลุมตามความตองการ 1 ชั่วโมงตอสัปดาห  
   (เฉพาะรายท่ีตองการ) 
 
4. วิธีการประเมินผล 
   1) การเขาชั้นเรียนและมีสวนรวมในงานท่ีไดรับมอบหมาย รอยละ  10 
  2) การสอบวัดผลกลางภาค    รอยละ 40 
  3) การทดสอบวัดผลปลายภาค    รอยละ  50 
 
หมายเหตุ  อาจมีการปรับวิธีการประเมินผลไดตามความเหมาะสม  
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สัปดาหท่ี หัวขอการสอน/รายละเอียด 

1 อธิบายรายวิชา / ภาพรวม / การประเมินผล 

2 

Uบทท่ี 1  บทนํา 

- ประวัติความเปนมาของการโฆษณา 

- วิวัฒนาการของการโฆษณา 

- แนวความคิดของการโฆษณา 

- ความหมายและความสําคัญของการโฆษณา 

3 

- วัตถุประสงคของการโฆษณา 

- หนาท่ีของการโฆษณา 

- ลักษณะของการโฆษณา 

- ประเภทของการโฆษณา 

4 

Uบทท่ี 2  การโฆษณากับแนวความคิดทางการสื่อสาร 

-  แนวความคิดทางการสื่อสาร 

- สวนผสมทางการสื่อสาร 

- การโฆษณากับกระบวนการสื่อสาร 

- การโฆษณากับกระบวนการสื่อสารมวลชน 

- องคประกอบของสวนผสมทางการสื่อสาร 

- ปจจัยท่ีตองคํานึงในการสื่อสาร 

5 

Uบทท่ี 3  การโฆษณากับแนวความคิดทางการตลาด 

- กลุมเปาหมายของการโฆษณา (การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค) 

- ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอปจเจกชน 

- การวิเคราะหตลาดผูบริโภคและพฤติกรรมผูซ้ือ 

- สิ่งท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภค 

6 - ปจจัยทางวัฒนธรรม 

- ปจจัยทางสังคม 

- ปจจัยสวนบุคคล 

7 - ปจจัยทางจิตวิทยา 

- ทฤษฎีแรงจูงใจ /ทฤษฎีของซิกมันตฟรอยด 

- ทฤษฎีการจัดลําดับความตองการของมาสโลว /ทฤษฎีของเฮอรซเบิรก 

8 - กระบวนการตัดสินใจซ้ือ 

- ข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจซ้ือ 

- สวนผสมทางการตลาด  

 - วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ 

- กลยุทธการตลาดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ 

- วงจรชีวิตของรูปแบบ  แฟชั่น  และความเหอ 
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สัปดาหท่ี หัวขอการสอน/รายละเอียด 

9 - การยุทธทางการตลาด 

- กลยุทธการตลาด : ข้ันแนะนํา / ข้ันเจริญเติบโต / ข้ันเจริญเติบโตเต็มท่ี /  ข้ันตกต่ํา 

10 - กลยุทธการพัฒนาและการสื่อสารตําแหนงทางการตลาด 

- การวางแผนตําแหนงตามแนวคิดของ Rise และ Trout 

- การวางตําแหนงตามแนวคิดของ Rosser Reeves 

- การสรางความแตกตางเพ่ิมเติม / การสรางความแตกตางดานผลิตภัณฑ 

11 - การสรางความแตกตางดานบริการ /การสรางความแตกตางดานบุคลากร 

- การสรางความแตกตางดานชองทางการจัดจําหนาย 

- การสรางความแตกตางดานภาพลักษณ 

12 บทท่ี 4  สถาบันการโฆษณา 

- ผูท่ีเก่ียวของกับการปฏิบัติงานดานการโฆษณา 

- บริษัทตัวแทนโฆษณา 

- การบริหารงานลูกคา  

- การคิดคาตอบแทนของบริษัทตัวแทนโฆษณา 

13 บทท่ี 5  กระบวนการโฆษณา 

- วัฎจักรการโฆษณา 

- วัตถุประสงคการโฆษณา /การกําหนดกลุมเปาหมาย 

- การวิจัยโฆษณา 

- การจัดงบประมาณการโฆษณา 

14 บทท่ี 6 สื่อโฆษณา 

- ความหมายและความสําคัญของสื่อโฆษณา 

- หลักการซ้ือสื่อโฆษณา  

- ภาษาสื่อโฆษณา 

- คุณสมบัติและประเภทของสื่อโฆษณา 

- การกําหนดชวงเวลา 

15 บทท่ี 7  การสรางสรรคงานโฆษณาและเทคนิคการนําเสนองานโฆษณา 

- การสรางสรรคงานโฆษณา 

- เปาหมายของการสรางสรรคงานโฆษณา 

- กลยุทธการสรางสรรคของงานโฆษณา 

- ยุทธวิธีสรางสรรคการโฆษณา 

- การสรางสรรคงานโฆษณา / หลักการสรางสรรคท่ีดี 

- สวนประสมของการสรงสรรคงานโฆษณา 

16 สอบปลายภาค 

หมายเหตุ อาจมีการปรับเปลี่ยนรายละเอียดของเนื้อหาและเวลาไดตามความเหมาะสม 
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