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รายละเอียดของรายวิชา (Course Specification) 

 

คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 
สาขาวิชา การออกแบบ กลุมวิชา นิเทศศิลป 
หลักสูตร ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศิลป 
หลักสูตรฉบับ พ.ศ. 2548 

ปการศึกษา 2556 ภาคการศึกษา 1 
รหัสวิชา 02046023 หนวยกิต  3 (3-0) 
ชื่อรายวิชา ชื่อภาษาไทย การเขียนขอความโฆษณา 

ชื่อภาษาอังกฤษ COPY WRITING 
 
หมวดท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป 
1. รหัสวิชาและชื่อวิชา 02046023 การเขียนขอความโฆษณา 
2. จํานวนหนวยกิต 3 (3-0) 
3. หลักสูตรและประเภทรายวิชา ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศิลป กลุมวิชาบังคับ 
4. อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน   รองศาสตราจารยบรรจงศักดิ์   พิมพทอง 
5. ภาคการศึกษา / ชั้นปท่ีเรียน ภาคการศึกษาท่ี 1 ชั้นปท่ี 3 
6. รายวิชาท่ีตองเรียนมากอน (Pre-requisite) ไมมี 
7. รายวิชาท่ีตองเรียนพรอมกัน (Co-requisites)  
8. สถานท่ีเรียน คณะสถาปตยกรรมศาสตร 

อาคารเรียนรวม 
หอง 316 
วันท่ีสอน อังคาร เวลา 13.00 – 16.00 น. 

9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งลาสุด พฤษภาคม 2556 
 
หมวดท่ี 2 จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 
 จุดมุงหมายรายวิชา 
                       1.  เพ่ือใหนักศึกษาไดศึกษา เขาใจทฤษฎี หลักการของการเขียนขอความโฆษณา  

                                 2.  เพ่ือใหนักศึกษาไดเขาใจกระบวนกรรมวิธี  ในการนํา หลักการ สรางสรรคแนวคิด 
(Creative Idea) และฝกเขียนขอความ หรือคําโฆษณา  

                                 3.  เพ่ือใหนักศึกษามีความตระหนักถึงความสําคัญของการใชภาษา ดวยการเขียนขอความ
โฆษณา  ซ่ึงเปนพ้ืนฐานท่ีสําคัญยิ่งของการสื่อสารและการโฆษณาประชาสัมพันธ  

                       4.  เพ่ือใหนักศึกษาไดทดลองฝกเขียนขอความ หรือคําโฆษณาท่ีสรางแรงจูงใจ และสราง    
ความนาสนใจ พรอมสอดคลองกับวิธีการ รูปแบบของสื่อ( Media) ท่ีใชในการนําเสนอมุงตรง
เขาถึงกลุมเปาหมาย   สามารถนําไปประยุกตรวมกับวิชาอ่ืนๆในหลักสูตรหรือเปนความรูไป
ใชในการประกอบวิชาชีพได      
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หมวดท่ี 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
 
1. คําอธิบายรายวิชา (ตามท่ีระบุไวในรายละเอียดหลักสูตร) 

รหัสวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  การเขียนขอความโฆษณา หนวยกิต 
02046023 ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ COPY WRITING 3 (3-0) 
 คําอธิบายรายวิชาภาษาไทย 

ศึกษารูปแบบและวิธีการในการนําเสนอผลงานทางดานการโฆษณาและการประชาสัมพันธ  
โดยถายทอดดวยวิธีการสื่อสารดวยการเขียนเปนขอความ  ใหเกิดความนาสนใจและสามารถ
ดึงดูดใจตอกลุมเปาหมาย  เพ่ือผลสัมฤทธิ์ทางดานการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
 

 คําอธิบายรายวิชาภาษาอังกฤษ 

The study of the forms and presentation methods of advertisements and 

publicity materials conveyed in written statements that are interesting and 

appeal to target groups for efficiency in advertising and publicity. 
 

 
2. จํานวนชั่วโมงท่ีใชตอภาคการศึกษา 
 
ภาคบรรยาย 3 ชั่วโมงตอสัปดาห (42 ชั่วโมงตอภาคการศึกษา) 

               เปนการบรรยายเนื้อหาตั้งแตความหมายของคําวา COPY WRITING และ
บทบาทหนาท่ีของ COPY WRITER ในการประกอบวิชาชีพ  พรอมท้ังใหรับรู เขาใจ
ประวัติศาสตรท่ีมา และความสําคัญ ของการเขียนขอความโฆษณา  ประเด็นของตนเหตุ 
และสาเหตุของกระบวนการสรางแนวคิด(Creative Idea)  การนําเสนองานโฆษณาอยาง
มีหลักการกับวิธีการแกโจทยของการตลาด(Marketing Brief) วิธีการ หลักการ วิเคราะห 
หาแนวทางพัฒนาในการสราง Key Words  และ Key Messages การสรางคําขวัญ
(Slogan) เพ่ือกําหนดจุดยืนของสินคา(Product Positioning) จุดขาย ท่ีบงบอกจุดแข็ง
ของสินคา(Strong Point & Unique Selling Point ) และภาพพจนของสินคา(Product 
Image)เปนการเริ่มจุดประการนํามาสู     การสรางสรรคงานสื่อสิ่งพิมพโฆษณา(Press 
Ad.) การสรางสรรคงานโฆษณาทางสื่อวิทยุ(Radio Spot) และการสรางสรรคภาพยนต
โฆษณาทางโทรทัศน(T.V. Commercials)  
              โดยเนนการใชภาษาท่ีสรางสรรคขอความสาระ(Messages) โฆษณาเปนสาร
นํารองผานชองทางสื่อ (Media) ตางๆ ทางหนังสือพิมพ นิตยสาร โปสเตอร ปายโฆษณา 
วิทยุ โทรทัศนหรือเว็บไซต เปนตน 
               ใหนักศึกษาทดลองฝกเขียนขอความโฆษณา และนําเสนอผลงานในชั่วโมงท่ีมี
การเรียนการสอน โดยผูใหคําแนะนํา เพ่ือใหเกิดการพัฒนาท่ีตรงประเด็นดึงดูด และเขาถึง
จิตใจกลุมเปาหมาย 
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ภาคปฏิบัติ 0 ชั่วโมง 
เปนการทํางานตอเนื่องจากการฝกหัดในชั่วโมงเรียนอาจไมเสร็จ อนุญาตใหนักศึกษา
นําไปทําตอเปนการบาน  เพ่ือไดผลงานท่ีสมบูรณ 

 
ศึกษาดวยตนเอง  2  ชั่วโมงตอสัปดาห ( 20 ชั่วโมงตอภาคการศึกษา ) 

เปนการมอบหมายใหการบาน  นักศึกษาไปคนควาแลวนําไปฝกฝนท่ีชวย ในการหา
แนวคิด(Creative Concept)ใหมๆ  เพ่ือเปนบันดาลใจ นํามาประยุกตใชเขียน
ขอความโฆษณาอยางสรางสรรค 

 
 
3. จํานวนชั่วโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 
                 ผูสอนใหคําปรึกษาแนะนําตอนักศึกษาเปนรายบุคคล สัปดาห 2 ชั่วโมงในเวลา 16.30-18.30 น.
ของวันทํางาน 
 
หมวดท่ี 4 การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 
1. คุณธรรมจริยธรรม 
 1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีตองการพัฒนา 

     - เริ่มตนโดยผูสอน ประพฤติตนเปนตัวอยางนักศึกษาตองปฏิบัติตาม คือ การตรงตอเวลา    
มีวินัย รูจักหนาท่ี และมีความรับผิดชอบ 

 1.2 วิธีการสอน 
                    - บรรยายสอดแทรกลงในเนื้อหา หรือการยกตัวอยางกรณีศึกษา(Case Study) จากใหชม

งานโฆษณาท่ีรณรงค ปลูกจิตสํานึกใหตระหนักในหนาท่ี กับความรับผิดชอบของมนุษยเชน
เรื่อง  ความไมตรงตอเวลานั้น กอใหเกิดผลเสียตอสังคม หรือการขาดจรรยบรรณในการแอบ
อาง ลอกเลียนผลงานของผูอ่ืนโดยไมไดรับอนุญาต 

                      - ใหนักศึกษาตระหนักในดานการเขาเรียน และการสงงานท่ีตรงตอเวลานั้นมีผลกับการ
ประเมินผลของการใหคะแนน 

 1.3 วิธีการประเมินผล 
                      - รอยละ 100 ของนักศึกษาท่ีเขาเรียน ไดสงงานครบ และท่ีสอบ นั้นผานตามเกณฑของวิชา
นี้ 
                      - รอยละ 80 ของนักศึกษาท่ีเขาเรียนและสงงานท่ีมอบหมายตรงตอเวลา 
2. ความรู  
 2.1 ความรูท่ีตองไดรับ 

                                      - นักศึกษาไดศึกษา  เขาใจในทฤษฎี หลักการของการเขียนขอความโฆษณา      
                                      - นักศึกษาไดเขาใจกระบวนกรรมวิธี  ในการนํา หลักการ สรางสรรคแนวคิด 

(Creative Idea) และฝกเขียนขอความ หรือคําโฆษณา  
                                     -  นักศึกษาเกิดความตระหนักถึงความสําคัญของการใชภาษา การเขียนขอความโฆษณา  

ซ่ึงเปนพ้ืนฐานท่ีสําคัญยิ่งของการสื่อสาร และการโฆษณาประชาสัมพันธ  
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                         - นักศึกษาไดเกิดทักษะ ทดลอง ฝกเขียนขอความ หรือคําโฆษณาท่ีสรางแรงจูงใจ และ
สรางความนาสนใจ พรอมสอดคลองกับวิธีการ รูปแบบของสื่อ( Media) ท่ีใชในการนําเสนอ
มุงตรงเขาถึงกลุมเปาหมาย สามารถนําไปประยุกตรวมกับวิชาอ่ืนๆในหลักสูตรหรือเปน
ความรูไปสูในการประกอบวิชาชีพได      

            2.2 วิธีการสอน 
                        - ใชการบรรยายประกอบสื่อการสอน พรอมยกตัวอยางผลงานของนักสรางสรรคระดับ

นานาชาติ ใหนักศึกษาไดชม ไดรูท่ีมาของความคิด การสรางแนวคิดจนเกิดเปนผลงาน 
ของการนําเสนอ 

                        -  มอบหมายนักศึกษา ทดลอง ฝกปฏิบัติเขียนขอความ หรือคําโฆษณาท่ีสรางแรงจูงใจ 
และสรางความนาสนใจโดยผูสอนคอยใหคําปรึกษา แนะนํา เปดโอกาสใหสอบถามขอ
สงสัยท้ังในและนอกชั่วโมงเรียน 

                          - ใหมีการศึกษา คนควา เรียนรู วิเคราะหปญหาดวยตนเองแลวเปดใหมีการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นระหวางผูเรียนกับผูสอน เชน การศึกษาพฤติกรรมของวัยรุนในการบริโภค
อาหาร Fast Food นั้นลดลงอยางตอเนื่อง เปนตน 

 2.3 วิธีการประเมินผล 
                          - จากการเขาเรียนสมํ่าเสมอ 
                          - การสงงานท่ีมอบหมาย ครบ ตรงตอเวลา และคุณภาพของผลงาน 
                          - การสอบกลางภาค และการสอบปลายภาค 
 
3. ทักษะทางปญญา 
 3.1 ทักษะทางปญญาท่ีตองพัฒนา 

- ความคิค สติปญญา ท่ีใชในการวิเคราะห และสังเคราะหขอมูล ความสามารถในการตีความ
ท่ีตรงประเด็นอยางมีเหตุและมีผล เปนความคิดสรางสรรคท่ีสะทอน สรุปออกมาในรูปของ
ภาษา ขอความท่ีมีสาระใชสื่อสารโดนใจกลุมเปาหมาย  

             3.2 วิธีการสอน              
                         -  บรรยายกระบวนการ หลักการในการสรางแนวคิดชี้ใหเห็นประเด็นสําคัญ ท่ีสามารถ

นํามาเปนสาระท่ีจุดประกายความคิด  พรอมยกตัวอยางผลงานของนักสรางสรรคระดับ
นานาชาติใหนักศึกษา ไดรูท่ีมาของความคิด สูการนําเสนออยางเปนรูปธรรม 

             3.3 วิธีการประเมินผล 
                         - ประเมินผลจากผลงานมีมอบหมายในหองเรียนและการบาน 
                         - ประเมินผลจากการสอบกลางภาคและปลายภาค 
4. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
 4.1 ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตองพัฒนา 
                          - มอบหมายใหงาน โดยลักษณะการทํางานเปนกลุม (Team Work)ใหรูจักการบริหาร

จัดการการแบงหนาท่ี ความรับผิดชอบ 
 4.2 วิธีการสอน 

- ใหโจทยท่ีนักศึกษาในแตละกลุมตองชวยกันคนควาหาขอมูล มีการวิเคราะหแลวจึงนํามา
สรุปสรางแนวคิด(Creative Idea) พัฒนาสูแบบราง(Sketch Design) 
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 4.3 วิธีการประเมินผล 
                         - ประเมินผลจากระบวน การวิเคราะหเปนท่ีมาของการสรางแนวคิด(Creative Idea)ซ่ึง

สามารถเห็นปรากฏอยูในผลงาน 
5. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 5.1 ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตองพัฒนา 

                         - การสืบคนขอมูลโดยใชการสื่อสารผานอินเตอรเน็ต เพ่ือนําขอมูลมาประกอบกับขอมูล
ท่ีไดจากเอกสารตําราประยุกตเขาดวยกันเพ่ือกอใหเกิดแนวคิดใหมๆได 

             5.2 วิธีการสอน 
                       - มอบหมายงานโดยใหนักศึกษาสืบคนขอมูลจากอินเตอรเน็ตใหไดมากท่ีสุด แลวนํามา

พิจารณากลั่นกลองขอมูล เพ่ือเปนเหตุผลอางอิงสนับสนุนในการสรางสรรคผลงาน  
 5.3 วิธีการประเมินผล 

                       - สังเกตจากการนําขอมูลท่ีไดจากอินเตอรเน็ต มีสวนผสมผสานซ่ึงปรากฏอยูในกระบวน
ของการพัฒนาและการสรางสรรคผลงาน 

 
หมวดท่ี 5 แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 

 

สัปดาห
ท่ี 

หัวขอ/รายละเอียด จํานวน
ชั่วโมง 

การสอน 

กิจกรรมการเรียน
การสอนและสื่อท่ีใช 

ผูสอน 

1 แนะนํา เน้ือหารายละเอียดวิชากับขอตกลงเบ้ืองตน
ในการเรียนการสอน และการวัดผลบรรยาย
ความหมาย COPY WRITING และบทบาทหนาท่ีของ 

COPY WRITER ในการประกอบวิชาชีพ  พรอมท้ังให
รับรู เขาใจประวัติศาสตรท่ีมา และความสาํคัญ ของ
การเขียนขอความโฆษณา  

3 CAI. SLIDE 
 POWPER POINT 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

2 บรรยาย เพ่ือใหนักศึกษาไดรูจักนักเขียนขอความ
โฆษณา(COPY WRITER) และผลงานของ COPY WRITER 

ท่ีมีช่ือเสียง มืออาชีพในระดับประเทศ และในระดับ
สากล ช้ีใหเห็นประเด็นของตนเหตุ และสาเหตุของ
กระบวนการสรางแนวคดิ  นําเสนอในลักษณะเปน
กรณีศึกษา(Case Study) ท่ี COPY WRITER ซึ่งแตละ
คน  มีหลักการกับวิธีการแกโจทยของการตลาด
(Marketing Brief) ท่ีแตกตางกัน 

3 POWPER POINT 
Projector 

มอบหมายการบานให
คนควางานสิ่งพิมพ
โฆษณาท่ีตนเองคิดวา 
ยอดเยี่ยม 2 ช้ิน และท่ี
ตนเองคิดวา ยอดแย 2 
ช้ิน โดยใหเขียนการ
วิพากษพรอม
ขอเสนอแนะในการ
ปรับปรุงAd.เหลาน้ัน 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

3 หลักการกับวิธีการแกโจทยของการตลาด                 
( Marketing Brief )และการตั้งประเด็นท่ีนํามาสู
โจทยของการสรางสรรค( Creative Brief )การ
เริ่มตนกระบวนการสรางสรรค การโฆษณา( 

3 POWPER POINT 
ตรวจการบานโดยให
นักศึกษาฝกนําเสนอบท
วิพากษท่ีไดคนความา 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 



6 

 

Processes of Advertising Concept & Creative 
Concept) 

4 การสราง Key Words  และ Key Messagesเพ่ือเปน
จุดประกาย นํารอง เพ่ือเปนแนวทางพัฒนาสูการ
สรางคําขวัญ(Slogan) เพ่ือกําหนดจุดยืนของสินคา
(Product Positioning) จุดขาย ท่ีบงบอกจุดแข็งของ
สินคา(Strong Point & Unique Selling Point ) 
และภาพพจนของสินคา(Product Image) 

3    POWPER POINT

มอบหมายการบานให
นักศึกษาเลือกสินคาท่ีมี
คุณภาพเปนของไทย 
และยังไมคอยมีช่ือเสียง 
มาคนละ 2 ยี่หอ พรอม
ขอมูลพ้ืนฐานของ
การตลาตคือ 4 Ps
เบ้ืองตน 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

5 บรรยายวิธีการ หลักการ วิเคราะหสินคาในประเด็น
ดังน้ี   
- ปญหาทางการตลาด 
-วัตถุประสงคทางการตลาด 
-กลุมเปาหมายหลัก(ผูบริโภค) 
-คูแขงขันของการตลาดโดยตรง 
-คุณประโยชนของสินคาตอผูบรโิภค 
-บุคคลิกภาพท่ีเปนจดุเดนของสินคา 
-และความตองการหวังผลท่ีนอกเหนือจากการขาย
สินคา 
เพ่ือใหนักศึกษา ไดทําการศึกษา  มีความรอบรู และ
เขาใจในตัวสินคาอยางละเอียด และลึกซึ้ง กอนท่ีจะ
ทําการสรางแนวคิดสรางสรรคงานโฆษณา
(Advertising Concept) 
เพ่ือใหเกิดความแมนยําในการสื่อสารอยางมเีหตุและ
มีผลท่ีสนับสนุนความคิด 
นําเสนอผลงานตัวอยางInternational Ad.เพ่ือเปน
กรณีศึกษา 

3 POWPER POINT 
เริ่มใหProject กลาง
ภาค เริม่ดวยการฝก
วิเคราะหสินคาโดยการ
เขียน อธิบายความดวย
ภาษาท่ีมุงสูประเด็น
เฉพาะสาระท่ีสาํคัญใน
แตละหัวขอ ปฏิบัติทํา
และสงในช่ัวโมงแลว
นําไปสราง   Key 
Words  และ Key 
Messagesพัฒนาสูการ
สรางคําขวัญ(Slogan) 
เพ่ือกําหนดจุดยืนของ
สินคา(Product 
Positioning) จุดขาย ท่ี
บงบอกจุดแข็งของสินคา
(Strong Point & 
Unique Selling Point 
) และภาพพจนของ
สินคา(Product Image) 
สงสัปดาหถัดไป 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

6 บรรยาย   การนํา Key Words  และ Key 
Messages การสรางคําขวัญ(Slogan) ท่ีกําหนด
จุดยืนของสินคา(Product Positioning) จุดขาย ท่ีบง
บอกจุดแข็งของสินคา(Strong Point & Unique 
Selling Point ) และภาพพจนของสินคา(Product 
Image) พัฒนาสูการสรางคํา เปนภาษาเขียนขอความ
พาดหัว Head Line, Body Copy, Base Line และ
Punch Line นํามารวมเปนองคประกอบ อันเปน
โครงสรางท่ีสําคญั และสมบูรณของงานสิ่งพิมพ
โฆษณา(Press Ad.) พรอมตัวอยางผลงานท่ีนักศึกษา

3 POWPER POINT      
ใหนักศึกษาทําแบบราง
(Rough Sketch 
Design) งานสิ่งพิมพ
โฆษณา (Press Ad.) คน
ละ 3 ความคิดโดยเนน
การนําเสนอผลงานดวย
ขอความโฆษณาสงใน
ช่ัวโมงโดยผูสอนให
ขอคิดเห็นเสนอแนะ 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 
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ควรนําไปประยุกตเพ่ือสรางสรรคผลงานของแตละคน และช้ีแนวทางปรับปรุง
นําไปพัฒนาตอเปน
การบาน สงงานท่ี
สมบูรณในสัปดาหถัดไป 

7 สงผลงานสื่อสิ่งพิมพโฆษณา(Press Ad.)ข้ันสมบูรณ
พรอมการนําเสนอ  ดวยการพูดประกอบคําอธิบาย
ของนักศึกษาในแตละคนโดยใหเวลาคนละ 5 นาที 

3 ผูสอนรับฟงการนําเสนอ
งานของนักศึกษาพรอม
ซักถาม เสนอแนะให
ขอคิดเห็น 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

8 สอบกลางภาค 3 ช่ัวโมง ผูสอนจัดสอบเอง บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง   

เปนผูคุมสอบ 

9 บรรยาย วิธีการสรางสรรคงานโฆษณาทางสื่อวิทยุ
(Radio Spot) เปนการสงสารดวยเสียงไปสูผูบริโภค 
หรือกลุมเปาหมายใหรับรู โดยใชแคเสียงเปนสื่อ อัน
กอใหเกิดจินตรภาพ 

3 กระบวนการ วิธีการ
สรางสรรคงานโฆษณา
ทางสื่อวิทยุ(Radio 
Spot)และศัพททาง
เทคนิคมอบหมายงานให
นักศึกษานําแนวคิด
(Creative Idea)ของ
งานสิ่งพิมพท่ีสงเมื่อตน
เทอมมาพัฒนา
ดัดแปลงสราสรรคเปน
งานโฆษณาทางสื่อวิทยุ 
(Radio Spot) 

บรรจงศักดิ์           
พิมพทอง 

10 บรรยาย นําตัวอยางผลงานโฆษณาทางสื่อวิทยุ
(Radio Spot) มาเปดใหนักศึกษารับฟงเพ่ือใหรับรูถึง
วิธีการสรางสรรค การนําเสนองานโฆษณาทางสื่อวิทยุ 
(Radio Spot) ท่ีสามารถสรางความนาสนใจเปนแรง
ดึงดูด เขาถึงกลุมเปาหมาย 

3 Computer 
&Speakerสงงานท่ี
มอบหมายให  เพ่ือตรวจ
แนวดิด วิธีนําเสนอให
ขอคิดเห็น นําไป
ปรับปรุง 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

11 สงผลงานโฆษณาทางสื่อวิทย(ุRadio Spot)ท่ีมีการ
Mix Sound และมีองคประกอบเสียง ไดแก คํา
เสียงพูดขอความท่ีเปนจุดขายในการโฆษณา เสียง
ประกอบ (Sound Effect) เสียงดนตร(ีMusic)หรือ
ลูกเลน(Gimmick)อ่ืนๆในรูปแบบของ CD ROM 

3 Computer 
&Speakerผูสอนรับฟง
การนําเสนองานของ
นักศึกษาพรอมซักถาม 
เสนอแนะใหขอคิดเห็น 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

12 บรรยาย วิธีการสรางสรรคภาพยนตโฆษณาทางสื่อ
โทรทัศน( T.V. Commercials) นําตัวอยางผลงาน
ภาพยนตโฆษณาทางโทรทัศน( T.V. Commercials)
ท่ีไดรับรางวัลในระดับประเทศ และระดับนานาชาติ  
มาเปดใหนักศึกษาชมเพ่ือใหรับรู โดยช้ีประเด็นให
ทราบถึงท่ีมาของความคิด สรางแรงบันดาลใจ เขาใจ 
ถึงวิธีการสรางสรรค เทคนิค ลูกเลน ในการนําเสนอ 
ท่ีสามารถสรางความนาสนใจเปนแรงดึงดูด เขาถึง
กลุมเปาหมาย 

3 POWPER POINT 
Projector 
&Speaker 
มอบหมายงานงานกลุม
โดยใหนักศึกษาแบง
ออกเปนกลุมละ 3 คน
แลวใหทุกกลุมไปเลือก
สินคาท่ีตองการทํา

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 
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โฆษณามาอยางนอย
กลุมละ 2 สินคาพรอม
ขอมูลของการตลาด 
และเหตุผลสนับสนุน
(Rationale) 

13 บรรยาย วิธีการ เขียนบท จุดประเด็นท่ีนําไปสูจุดขาย 
(Hit to the Point) นําเสนอใหเปนเรื่องราวนาสนใจ 
ในการสรางสรรคภาพยนตโฆษณา              ( 
Script of  T.V. Commercials) 

3 POWPER POINT 
Projector& 
Speaker 
พรอมคําบรรยาย 

 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

14 บรรยาย วิธีการเขียนภาพ Story Board ตามบทท่ี
สรางไว  ใหเกิดเปนเรื่องราว ท่ีเหน็เปนภาพ( Visual-
Video-Audio) ใหครบซึ่งเปนองคประกอบท่ีสําคญั
ของภาพยนตโฆษณา        

3 ใหนักศึกษาแตละกลุม
ชวยกัน  ฝกทดลองทํา
แบบราง(Sketch 
Design)ในช่ัวโมงเรียน 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

15 สงงาน Sketch Idea  Story Board พรอมให
นักศึกษาของแตละกลุมนําเสนอผลงาน    สรุป
ทบทวนสาระเน้ือหารวบยอดในการเรยีนการสอนของ
วิชาการเขียนขอความโฆษณา(Copy Writing) มา
ตลอดท้ังภาคการศึกษาเพ่ือเตรียมตัวสอบปลายภาค 

3 Computer 
Projector& 
Speaker 
ผูสอนรับฟงการนําเสนอ
และชมผลงานของ
นักศึกษาพรอมซักถาม 
เสนอแนะใหขอคิดเห็น 

บรรจงศักดิ ์          
พิมพทอง 

16 สอบปลายภาค 3 ช่ัวโมง สอบตามตารางสอบของ
คณะฯ 

กรรมการคุม
สอบ 

 
2. แผนการประเมินการเรียนรู 
 
กิจกรรมท่ี ผลการเรียนรู วิธีการประเมินผล สัปดาหท่ีประเมิน สัดสวนของการ

ประเมินผล (%) 
       1 การเขาเรียนรอยล 80 ตลอด

ภาคการศึกษา 
การเขาเรียนไมต่ํา 
กวา 15 ครั้ง 

 ตลอดภาคการศึกษา         10 

       2 การสงผลงานท่ีมอบหมาย
ชิ้นท่ี 1 

ผลงาน             5-7         20 

       3 การสงผลงานท่ีมอบหมาย
ชิ้นท่ี 2 

 ผลงาน                       11         20 

       4 การสงผลงานท่ีมอบหมาย
ชิ้นท่ี 3 

 ผลงาน                       15         20 

       5 ผลการสอบกลางภาคและ
ปลายภาค 

 คะแนนท่ีสอบ                8 และ 16         30 
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การพิจารณาเกณฑผานในรายวิชาผูเรียนจะตอง 
1. มีเวลาเขาชั้นเรียนไมต่ํากวารอยละ 80 ของเวลาเรียนท้ังหมด หากเวลาเรียนไมพอตามท่ี

กําหนดจะพิจารณาผลเปนตกเนื่องจากเวลาเรียนไมพอ ไมมีสิทธิ์สอบ โดยไดรับคาระดับ
คะแนน Fa (Failed, Insufficient Attendance) 

2.  ผูเรียนจะตองมีคะแนนรวมท้ังรายวิชาไมต่ํากวารอยละ 50 ของคะแนนรวมท้ังหมด 
3. ผูท่ีผานเกณฑขอ 2 จะไดรับคาระดับคะแนนตามเกณฑ ดังนี้ 

  คะแนนรอยละ 80 ข้ึนไป  จะไดคาระดับคะแนน A 
  คะแนนรอยละ 75-79  จะไดคาระดับคะแนน B+ 
  คะแนนรอยละ 70-74  จะไดคาระดับคะแนน B 
  คะแนนรอยละ 65-69  จะไดคาระดับคะแนน C+ 
  คะแนนรอยละ 60-64  จะไดคาระดับคะแนน C 
  คะแนนรอยละ 55-59  จะไดคาระดับคะแนน D+ 
  คะแนนรอยละ 50-54  จะไดคาระดับคะแนน D 
  คะแนนต่ํากวารอยละ 50  จะไดคาระดับคะแนน F 
 
หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. ตําราและเอกสารหลัก 

                     Doyle Dane & Bern Bark : Ad Campaign of The Century.    Print Magazine 
American Graphic   Design U.S.A. 1995 

                            Jackie  Dickens : Better Advertising Strategies . Leo Burnett Asia Pacific 
.1996  

                        Jean  Etienne : Epica Book 6 Europe’s Best Ads. Published by Rotovision 
S.A. Switzerland .  1993 
John Barnicoat : A Concise History of Posters Thames and    Hudson  Great 
Britain by Jarroll & Sons Ltd.,Norwich London. 1975 

                 McAlhone Beryl & Stuart David : A Smile in the Mind Witting Thinking in 
Graphic Design,Published and Distributed by Roto Vistion SA Switzerland. 1999 

                                      Poster:Graphis Poster 94:Herausgegeben Von , B. Martin Pedersen 
,Graphic Press Corp. Zurich Switchzerland. 1994 

                 Rusell Bestley & Ian Nobel : Up Against the Wall International Poster 
Design, Published and Distributed by Roto Vistion SA Switzerland. 2002  

 
2. เอกสารและขอมูลสําคัญ 

 ดลชัย บุณยะรัตเวช.  2545. Brand  Voice.  กรุงเทพฯ : ทิปปง พอยท. 
                        ปริญ ลักษิตานนท. 2544. จิตวิทยาและพฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพฯ: ทิปปง พอยท. 
                    ศรีกัญญา มงคลศิริ.  2547. Brand Management. กรุงเทพฯ :  ไฮเออร เพรส. 
                            Trout, J. And Rivkin, S. 2544. แตกตางเพ่ืออยูรอด. แปลจาก Differentiate or 
Die: 
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                           Survival  in  Our  Era of   Killer Competition.   โดย กรรณ พีระอัมพร. 
กรุงเทพฯ  :   เอ.อาร. บิซิเนส.  

                        Trout, J. And Rivkin, S. 2541. 22 กฎเหล็กทางการตลาด. กรุงเทพฯ : ซีเอ็ด. 
 

3.เอกสารและขอมูลแนะนํา 
                     www. Nielfrench.com 
                     www.marcelloserpa.com 
                     the one show 2002-2008 
                     how to be a good copy writer 
          
หมวดท่ี 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการรายวิชา 
1. กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 ใหนักศึกษาทําการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาผานทางระบบประเมินการสอนของสถาบันฯท่ีจัด
ข้ึน โดยมีหัวขอในการประเมินดังนี้ 
 
 1. มีการแจงใหนักศึกษาทราบกฎเกณฑและรายละเอียดของการเรียนการสอน 
  2. ตรงตอเวลาในการสอน 
  3. เขาสอนครบตามท่ีกําหนด 
  4. ใชสื่อการสอนท่ีชวยใหเขาใจดีข้ึน 
  5. มีความรูความสามารถในการสอนใหนักศึกษาเขาใจเนื้อหาไดดี 
  6. มอบหมายงานใหนักศึกษาทําในปริมาณท่ีเหมาะสม 
  7. ตรวจงานและชี้แจงขอบกพรองของนักศึกษาในงานท่ีใหทํา 
  8. เปดโอกาสใหนักศึกษาคิดวิเคราะหแกไขปญหาและสรางสรรค 
  9. เปดโอกาสใหนักศึกษาซักถามในเวลาเรียน 
  10. เปดโอกาสใหนักศึกษาซักถามนอกเวลาเรียน 
  11. สอนเนี้อหาครบตามท่ีกําหนดไวในแผนการสอน 
  12. โดยภาพรวมนักศึกษาไดรับความรูเพ่ิมข้ึนจากการเรียนวิชานี้ 
  13. สงเสริมคุณธรรม จริยธรรม ดูแลระเบียบวินัย และทําตนเปนตัวอยางท่ีดี 
 
2. กลยุทธการประเมินการสอน 
 - การสังเกตการณสอนของผูสอน  กลยุทธอีกทางหนึ่ง  ผูสอนไดจัดเตรียมแบบสอบถามแบบ
ปลายเปด (Open End) ข้ึนเอง ใชสํารวจความคิดเห็นของนักศึกษาในขณะสอบปลายภาคและสงผลงานชิ้น
สุดทายใหนักศึกษาตอบไดอยางอิสระ ก็เพราะตองการนําผลการประเมินการสอนท่ีผูสอนจัดทําข้ึนเองนี้มา
พิจารณาควบคูกับผลการประเมินการสอนของสถาบันฯ  จะไดนําผลการประเมินมาทําการวิเคราะห เพ่ือหา
แนวทางปรับปรุงวิธีการเรียนการสอนของวิชานี้ในครั้งตอไป  
 - ผลงาน และผลการสอบของนักศึกษา 
 
 

http://www.marcelloserpa.com/

